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Inhorgenta revalida su
atractivo en la poscrisis

La zona de entrada a la feria siempre presenté este aspecto animado desde primeras horas

nhorgenta ha mantenido el tipo

en los momentos dificiles y se

prepara para liderar la recupe-

racién de un mercadoy un sec-
tor que quieren dar el adiés definiti-
vo a la crisis. Més de 32.000 visitan-
tes profesionales procedentes de 79
paises han apostado por conocer en
directo las novedades que el certa-
men habia anunciado en cuanto a es-
tructura, pero, por supuesto, respec-
to a la oferta que un total de 1.116
expositores de 36 paises han presen-
tado en un espacio expositivo neto
de 31.500 metros cuadrados. Incre-
mento de expositores y visitantes su-
perior al 2%, entre lo que ha de rese-

farse la presencia espafiola, muy su-
perior a afios anteriores, sobre todo
en lo que acontece a profesionales
procedentes de Catalunya.
Inhorgenta es una feria bonita,
que continda afianzando su posi-
cién con el esfuerzo continuo de sus
responsables, en esta edicién dirigi-
do a reorganizar su oferta de forma
mas comoda y atractiva. La clara es-
tructura por sectores ha sido califi-
cada de notable a sobresaliente por
el 89% de los visitantes y por el 82%
de expositores. En esta reorganiza-
cién, se ha de enumerar la presenta-
cién destacada de las alianzas, ade-
mas de la concentracién de marcas

relacionadas con el estilo de vida o
lifestyle. Por no olvidar los pabello-
nes C1, enfocado en el segmento de
las piedras preciosas, y C2, faro in-
discutible de la joyeria contempora-
nea y la investigacion creativa.

En Munich, y durante unos dias,
desde el 25 al 28 de febrero pasado,
se olvidd la tan nombrada crisis. No
es de extranar, por tanto, que Inhor-

genta 2011 haya obtenido por parte |
deexpositores y visitanteslas mejores
notas desde el primer sondeorealiza- !

dopor TNSInfratesten 1996. Susres-
ponsables se preparan para continuar
esta estela en la préxima edicion, del
10 al 13 de febrero de 2012. ®

El primer Inhorgenta Award

Arriba, fotografia en familia de los organizadores,
presentadores, jurado y galardonados del primer
Inhorgenta Award, para el que se presentaron a con-
curso 332 propuestas en las diferentes categorias.
A senalar que el catalan Ferran Iglesias estuvo no-

minado como finalista en la categoria Contemporary
Design. Otro catalan, Ricard Domingo, actudé como
jurado. La organizacién ha repartido un total de
17.500 euros en ayudas econdémicas para futuras
participaciones en la feria.

Aumenta cada vez mas la presencia
espaiiola en el certamen aleman

Por primera vez, OH!3

Esta marca espafiola, oficialmente lanzada en febrero de 2010 en Iber-
joya, Madrid, ya trabaja su internacionalizacién, por primera vez en In-
horgenta 2011, y también en el salén Baselworld.

Segunda vez para Facet

Facet Jewellery Solutions ha expuesto por segunda vez en el salén, con
novedades que incluyen disefios cn tanzanita y aguamarina. Esta firma
catalana también se presenta por segunda vez en Basilea.

Piero Magli, 11 anos en Inhorgenta

La empresa alicantina a cuyo frente se halla José Vicente, se halla en la
actualidad en 35 paises con sus dos lineas, la de correas y la de joyeria de
moda. Este afio también se estrenara en el salon Feninjer, Brasil.

For Me, también en Alemania

La joven marca de Joan Tremoleda, For Me, también enriquecié la ofer-
ta de Inhorgenta con su fresco e innovador concepto de iniciales en pla-
ta a precios muy competitivos.
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El ticket medio de venta en
joyerias no supera 100 euros

LOS RELOJES ECONOMICOS Y LA PLATA SE LLEVAN EL PROTAGONISMO -« P4g.04

Baselworld muestra La reina Sofia, premio Montblanc de la Cultura
una oferta cauta

El sal6n Mundial de la Joyeria
y la Relojeria, celebrado del 24 al
31 de marzo, volvié a demostrar,
una vez mas, su papel de liderazgo
como plataforma de referencia de
la industria de la joyeria y la relo-
jeria. En Baselworld se vieron las
ultimas novedades del sector cuyas
tendencias reflejan la cautela del
mercado. La oferta joyera y reloje-
rala protagonizaron, en mayor me-
dida, unavuelta alos clasicos en to-
doslos sentidos, aunque también se
vieron ideas mas audaces en cuan-
to al uso de nuevos materiales. El
salon suizo congregé a un total de
1.892 empresas expositoras proce-
dentes de 45 paises. La presencia de
empresas espafiolas estuvo muy di-
versificada. Pag. 03

La joyeria
cordobesa
vuelve a Le6n

Del 8 al 10 de abril se ce-
lebra en Leén el II En-

cuentro Comercial de Jo- La reina Sofia ha recibido el Premio Montblanc de la Cultura por su compromiso con los més débiles. La Rei-
yeria Cordobesa, tras el na recibié un cheque por valor de 15.000 euros que ha donado a la fundacién que lleva su nombre, y que se
éxito de la primera edi- destinara a un proyecto cultural de su eleccién, y una estilografca Montblanc de edicion limitada Patron of
cién celebrada el pasa- Art. En la imagen, Su Majestad junto al presidente de Montblanc, Lutz Bethge, y el presidente de la Funda-

do afio. Pag. 08 cién Montblanc, el pianista chino Lang Lang.




